Slovenski vakevalci

Na insStitutu za raziskovanje trga in medijev, Mediana smo iz raziskave TGI ugotavljali
kaksni so slovenski vagevalci. TGl je najvefja neodvisna licedna mednarodna
raziskava, reprezentativna za Slovenijo, ki predstdja valuto za merjenje obnaSanja

potrosnikov. V raziskavi letno sodeluje preko 6.00@nketirancev

Kdo so slovenski vatevalci?

KaZze, da so Slovenke bolj nagnjene kceaanju, saj predstavljajo kar 54 % tistih, ki
varcéujejo.

Kaj nameravajo v prihodnjih 12-ih mesecih?
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20 % slovenskih vé@evalcev nartuje v prihodnjih 12 mesecih velike spremembe ol
Ocitno pa so spremembe na poslovnem pgdrozamenjava kraja bivanja, ter prodaj ali
nakup neprendnine prav tako pomembne prelomnice, ki so povezaraevalnimi ukrepi.

In kaksSni so?

Zvesto sledijo dogajanju na borzi in spremljajoafitne strani svojeg&asnika. 26 % je
lastnikov delnic in 12 % lastnikov delnic invesjstiih druzb.

So pa poleg tega, da ¥ajejo tudi »mega« potroSniki. Ko vidijo nove prome jih navadno
kupijo in ko jim je nekaj v&e jih tudi visoka cena ne ustavi. Tezko se uprejpinke
embalazam in le-ta je velikokrat razlog za naku@itr® jim je zunaniji videz res pomemben
saj veliko denarja potroSijo tudi za osebno kozkoet
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