Profil slovenskega smu¢arja

Smuianje je najbolj priljubljeno med populacijo stam 25 do 40 let. Kar 41% tistih, ki
sSmuEajo je v tej starostni skupini. Kot nam je vsemramge smdanje razmeroma drag Sport,
kar kazejo tudi podatki iz raziskave. Stanje je glede na populacijo najbolj Zilao za tiste
Slovence katerih dohodek presega 2000 €in&eSlovenskih smiarjev prihaja iz mest, le
19% je takih, ki prihajajo iz podezelja.
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vir: Mediana TGI 2010/1-2009/2

Ocitno Slovenski sméarji skrbijo za svoj videz. 1z raziskave je razvagiala jih ima skoraj
polovica normalno tezo. Nadpovprn® veliko glede na populacijo pa jih ima nezadostno
teZzo. Kar petina jélanov Sportnih drustev, nekajd/kot v populaciji pa je takih, ki stlani
Sportnih klubov.

Nadpovpréno veliko glede na populacijo jih za kraj dopugtaerre Avstrijo, takih je kar
21%. Druga najpogostejSa destinacija je SloveBigapravi raziskovalci saj jih kar 60% Zeli
dopuste preziveti v raziih krajih in so ljubitelji nenavadnih gnic. Na dopustu so radi
brez skrbi in naj raje @itnikujejo tam, kjer so aktivnosti Ze organizirane.
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Vsako leto poskuSam izbrati drugo Rad imam nenavadne pocitnice. Na pocitnice rad hodim tja, kjer so
destinacijo za dopust. aktivnosti Ze organizirane.



vir: Mediana TGI 2010/1-2009/2

Glede na populacijo so bolj dovzetni za medijejeanternet, kino in direktna posta. So
lojalni slovenskih kakovosti, najegih kupuje smdi blagovne znake Elaietrtina
slovenskih sméarjev je v zadnjem letu kupila siiu

vir: Mediana TGI 2010/1-2009/2, N=5725



