UPORABNIKI SOCIALNIH OMREZJI POGOSTO AKTIVNI NA INT ERNETU TUDI
PREKO MOBILNEGA TELEFONA

Pod drobnogled smo vzeli danes zelo popularne socialne medije in navade njihovih
uporabnikov.

Priblizno 1.200.000 Slovencev starih od 15 do 75 let uporablja internet. Med temi je
41% clanov katerega od socialnih omrezji. In o€itno so le ta tako popularna, da se jim
kar 27% uporabnikov tudi na delovnem mestu ne more odreci.

Internet pa jim ne predstavlja le zabave, kar 54 % uporabnikov socialnih omrezji tam
tudi nakupuje (kar je za dobro desetino ve¢ kot med uporabniki interneta v
povprecju). Najpogosteje na spletu nakupujejo racunalniSko opremo in dodatke.
Internet je njihov medij, ko iS€ejo informacije se obrnejo najprej nan;.

Zanimivo je, da uporabniki socialnih omrezij kar dvakrat pogosteje kot ostali Slovenci
za dostop do interneta uporabijo svoj mobilni telefon.
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Najpogosteje se »druzijo« na facebooku.
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Uporabniki socialnih omrezji so se iz leta 2009 na 2010 mnozi¢no zaceli pridruzevati
skupnosti na Facebooku. V letoSnjem letu ostaja Stevilo uporabnikov priblizno
enako.
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Med uporabniki socialnih omrezji previadujejo mladi do 30 leta. So »megax
potrosniki, velikokrat nakupujejo spontano in ko jim je nekaj vSe€ to kupijo ne glede
na ceno. Radi izstopajo v druzbi in menijo, da blagovna znamka vpliva na njihov
imidz.



Podrobne profile uporabnikov smo na institutu za ra ziskovanje trga in medijev,
Mediana ugotovili iz raziskave TGI. TGl je najve ¢€ja neodvisna licen €na
mednarodna raziskava, reprezentativna za Slovenijo, ki predstavlja valuto za
merjenje obnaSanja potrosnikov. V raziskavi letno s odeluje preko 6.000

anketirancev

Vir: Mediana, TGI 2. polovica 2010-1. polovica 2011, N=6.111.



